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AI som erstatter for arbeid



AI som erstatter for algoritmer
I en ideell verden er data objektive og fritt for støy. Som dette stoppskiltet som 
systemet til selvkjørende biler tolket som et 45 km fartsgrenseskilt.
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https://www.brightworkresearch.com/demandplanning/2019/06/how-ibm-is-distracting-from-the-watson-failure-to-sell-more-ai/


2013
Det ble lovet at Watson skulle revolusjonere kreftbehandlingen 
gjennom mer personalisert kreftbehandling og gi bedre kliniske 
beslutninger. 

2017 – prislapp: $62 million

Elish og boyd (2018) Situating methods in the magic of Big Data and AI. 
Communication Monographs 85(1): 57–80. 
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“When it comes to IT coverage, journalists should make a habit of pointing out 
gaps between what’s claimed and what’s been demonstrated to work.

Largely missing in this coverage was a caveat about the lack of evidence that the 
technology improved patient outcomes, lowered costs, or provided some other benefit 
— something we demand in reporting on drugs, devices and tests.

“Reporters are often susceptible to PR hype about the potential of new technology –
from Watson to ‘wearables’ – to improve outcomes,” Howard said. “A lot of stories 
would turn out differently if they asked a simple question: ‘Where is the evidence?’”

https://www.healthnewsreview.org/2017/02/md-anderson-cancer-centers-ibm-watson-project-fails-journalism-
related/?fbclid=IwAR3cWRWK3Mjfpt0O0BuvwofkCKKa8hQmUN6MgFEgf_Re46k9hdlSI6VPBGk

https://www.healthnewsreview.org/2017/02/md-anderson-cancer-centers-ibm-watson-project-fails-journalism-related/?fbclid=IwAR3cWRWK3Mjfpt0O0BuvwofkCKKa8hQmUN6MgFEgf_Re46k9hdlSI6VPBGk


Mediedekningen av AI

• Har betydelig påvirkning på vår offentlige samtale om AI.
• Mediebransjen er preget av nedbemanninger og kutt.
• Oppdrag om å dekke AI gis til journalister som ikke er 

teknologispesialister/reportere, som har…
• …mindre tid og ressurser til å dekke AI-saker
• Bruker pressemeldinger og andre mindre kildekritiske 

artikler.
• Industrikilder i dekningen av AI-stoff dominerer nyhetsbildet, 

finner et 2018-Reuterstudie av 760 nyhetsartikler i 6 
engelske aviser (Brennen, Howard & Nielsen, 2018).



(Brennen, Howard & Nielsen, 2018:3). 

Brennen, J. S., Howard, P. N., & Nielsen, R. K. (2018). An Industry-Led Debate: How UK Media Cover Artificial 
Intelligence. Reuters Institute for the Study of Journalism Fact Sheet,(December), 1-10. 
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2018-12/Brennen_UK_Media_Coverage_of_AI_FINAL.pdf

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2018-12/Brennen_UK_Media_Coverage_of_AI_FINAL.pdf


Hva som omtales av mediene
• Kommentarer eller omtaler av industriprodukter får mest mediedekning og 

preger nyhetsbildet mest (60% var kodet under denne knaggen) – og får 
derfor også en betydelig dominerende plass i den offentlige samtalen.

• Storparten av kildene som brukes i sakene er knyttet til 
industriene/næringslivsaktørene (med Elon Musk som frontfigur) hvor 
ledelsen i disse selskapene er gjerne de som uttaler seg i sakene.

• Kun en (the Guardian) av de 6 nyhetsmediene bruker forskning og forskere 
som hyppigere kilder enn industrikilder.

• Selv om akademia og myndighetene jevnlig skriver pressemeldinger, ligger 
industrien et hestehode foran – og har både pressekonferanser, events og 
storstilte mediekampanjer rundt sine produkter.

(Brennen, Howard & Nielsen, 2018).



Mediedekningen av AI i engelske nyhetsmedier

• Svinger mellom to politiserte og polariserte ytterpunkter

Utopiske drømmer om en 
arbeidsfri fremtid og evig liv.

Mediene dekker AI-saker 
knyttet til økonomi, business 
og nasjonal sikkerhet.

Dystopiske mareritt om 
robotopprør og apokalypse.

Mediene dekker AI-saker 
knyttet til etikk, diskriminering 
og personvern (fra et 
arbeidslivs- og sosial 
rettferdslinse)

Konservative 
medier

Venstresidens 
aviser

(Brennen, Howard & Nielsen, 2018).



• Den dominerende fremstillingen av AI i 
engelske medier er gitt prioritet til 
industriinitiativ som posisjonerer AI som 
både relevante og kompetente løsninger til 
en rekke problemer og utfordringer.

(Brennen, Howard & Nielsen, 2018).



“Through the manufacturing of hype and promise, the 
business community has helped produce a rhetoric around 
these technologies that extends far past the current 
methodological capabilities” (Elish og boyd, 2017:58)



«Part of what makes the 
phenomena of Big Data and AI 
so compelling is the hyped 
imagination of what is 
possible, not what is realistic».
(Elish & boyd, 2017:3).

16



“When the Telegraph notes that ‘Viagra inventor aims to heal 
“broken” drugs model with AI’ (26 July 2018), or that ‘Google 
is planning to use satellite imagery to map the “solar 
potential” of Britain’s rooftops’ (31 Mar. 2018) it obscures the 
distinction between what is actually possible and what is 
aspirational. (…) discussions of the fundamental limitations 
of AI are comparatively rare across the corpus” (Brennen, 
Howard & Nielsen, 2018:5). 
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“Big Data has arrived, but big 
insights have not.”

https://www.wired.com/insights/2014/04/big-data-big-hype/


Takk for meg!
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