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Cecilie Staudes blogg

«~ Journalister i sosiale medier; hvordan balansere
mellom & viere profesjonell og privat?

Kollektivt samhold i sosiale medier

Fremskrittspartiets lase kanoner —

Sok

Felgmeg!

Posted on 26. juli 2011 by cecilie

Det har vart dager utenom det vanlige. Tunge dager, der jeg har hatt bade skrivesperre og vanskelig for
4 sinoe. Farst eksplosjonen i Oslo senfrum. $a marerittet pa Utaya timer senere. Inntrykkene har vart
mange. og situasjonen synes jeq har vart vanskeli & takle. Derfor har jeg veert mer passsiv observator
enn akiiv delfager | dagene som er gatt

Jeq var pa vei til Hvaler da jeg. via twitter forsto at nos hadde hendt. Skulle besake gode venner bare
kose meq | helgen. Fredag eftermiddag, kvelden, natten og igjennom hele helgen ble trangen fl A vite mer
sterk. For meg som for alle andre. Neftmediene var raskt ute med informasjon, de andre mediene ikke
langt etter. Sjeldent har jeg sett s& mange joumalister levere s& godt. .

Nen tradisjonelle medier til fross. For meq var det beste stedet & soke informasjon og holde meg
oppdatert 2 falge venner i sosizle medier Utover ettermiddagen og kvelden begynte sarlig Twitter &
fungere som en mateplass der man snakket sammen om det forferdelige som hadds hendt Et sted & sfile
sporsmal, lufte frustrasjon, sjokk, vantro og medfalelse for involverte, pArarende og hverandre. Den
harende stemmen bar preg av sterke falelser, eftertanke, klokskap og fomuft...

U080 &

Siste innlegy

w Erdet greit & skrive blogginnlegg
om saker jeg har hatt pa trykki
andre medier?

1 Dethan egentlig sa..

n Fremskritspariets lase kanoner

n Kollektivt samhold i sosiale medier

n Journalister i sosiale medier,
hvordan balansere mellom & vaere
profesjonell og privat?

Siste kommentarer

u cecilie til Er det greit 3 skrive
gainnlegq om saker jeg har hatt

patrykkc i andre medier?




«Vi sitter ved vandet. En mann

LY LY S

som skyter ikledd .*-

Ble internasjonal informasjonskilde

Hjelp oss ift nar pc

Livredde besokende pa AUFs sommerleir :
meldinger pa Facehook og Twitter.

Ketil Berstein Stensrud har siden terrcren rammet Norge fredag twitret om situasjonen. Det har gjort ham til en
internasjonal nyhetskanal. Twitreren understreker at dette ikke har v==rt noen intensjon.

Fete: Marius Armesen/Lars Enik Larsen Montasje: Leif Dalen/NRK

Under terroren som rammet Norge fredag, begynte 26-arige Ketil Barstein Stensrud
fra Kristiansand a legge ut oppdateringer om situasjonen pa Twitter. Siden da har
han blitt intervjuet av BBC pa TV og radio, og hatt live-oppdateringer om utviklingen
pa forsiden til britiske storaviser.
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I dag er vi rammét av to
sjokkerende, blodige og feige
angrep.Mye er fortsatt usikkert.1
natt ma vi alle sti samlet og ta vare
pé hverandre.

Tovithar fof Pad

Favorie T3 Retwes 4 Aaply
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SORG: Mange nordmenn har brukt sosiale medier til @ utirykke =sin statte, sorg og fortvilslse om terror-mas=akren | Oslo og Uteya fredag 22.
juli 2041,

Uttrykker sorgen gjennom
sosiale medier
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Kommunikasjonsvaner i endring:
Maktbalansen forskyves

From Froducts o
CUsStoTers to

the Human e fra @ motta til a delta

e Consumptions:

* Creations:
* brukergenerert innhold
e Connections:
) | e deling av innhold
w' 0% ° Control:
i | e Brukermakt !

-words take



Fylkeskommuner pa Twitter og Facebook -
september 2011

Fwilkes kormurmyume
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Rédmannen i Lunner kommune's blogg

aktninger fra en radmannstal
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Bloggerne setter dagsorden!

CECILIE STAUDE- hoyskolelektor, Instituit for markedsfaring, Handelshayskalen BI

7 an44

by: toremandresen | februar 7, 2011

Nar noen roper hoyt, er det
ikke s left & bl hort

Overskriften pa side & sist onsdag | Oppland Arbeiderblad (0A) var "Lunner med
Norges hoyeste SFO-priser”. Dagen etter stod det i Hadeland, "Lunner p3 pristoppen
for SFO", med underteksten ".. men det er pa mat og ferietilbud”. Dagen etter stod
det en liten artikkel | OA om at rangeringen kommunene | mellom ikke var riktig.

I sfudis av bloggeres bidrag t apinionsdanning og dageordznaetting konkludzrer den amerkanske professaren Aaron Delwiche med at vier pa veitl en tistand
der folkvi fortelle mediens fiva de enzker & vite mer om iztedenfor at mediene forteller folk hva de skal vaere opptatt av. Bloggeren "Druzila” (bildet) er en aktiv

blogger.

Kilden til pstanden var en undersokelse til Forbrukerrddet. De hadde giort en
inderzalealze nd hunr ande knmminens var til & innfarmere am zine nrizer nd zine e

Bloggere som ikke har noe a si, og ledere som ikke har noe pa hjertet, kommer til kort, na som far.
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Strategisk forankring

"Det er ikkenodvendigvis
~uantallet vennereller .
forbindelsermdn har i sosiale

* Hvilke oppgaver skal
sosiale medier lgse ?

e Hvem gnsker man ana?

e Hva skal vaere malet med
tilstedevaerelsen ? : jom avgjoles
hvorvidt man faktisk har en §
reell innflytelse'eller ikke,
Professor Michael Kearns ved

~ Universityof Pennsylvania
(2010)
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facebook [l 5=-rch
are employed.

Blogs

Learn more about the peanut butter
and peanut-containing product
recalls through blogs. The following
blogs provide information about the
product recalls and outbreak
investigations, and each
encourages comments and
conversations related to the blog
posts.

Peanut Product Recall Blog =)/ CDC =‘-§f—i

Saruaaey ¥, 2009

Dus aned Don'ts Buring the Peanut Sslmanells Cuthreadc FOAs Dr. Stepben
Sundisd
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« HHS Peanut Product Recall Blog &
{HHS)
This new blog will include posts from CDC, FDA and HHS representative.

« CDC Mational Center for Zoonotic, Vector Borne, and Enteric Diseases (NCZVED)

{CDC)

on the Public Health Matters Blog: Ingredient Driven Outbreaks: The Inside is Bigger than the
B wan Outside
] Info
& Friend Activity Learn more about C0C's use of blogs at CDC.gov/SocialMedia/Tools/Blogs.html
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Samfunnsforskers blogg

Samfunnsforskers blogg handler om sosiale medier, sosiologi, sosial teori, og politikk. Bloggen

er ikke noe forskningspublikasjon men et fritt rom for formidling.

Hvorfor ma vi vaere private i sosiale medier? Er
privat utrykk i sosiale medier et tegn for
narsissime?

Kommunikasjon i sosiale medier, sammenliknet med ansikt til ansikt
kommunikasjon, innebarer at vi har tilgang ti fa sosiale indikasjoner om var
partnernes identitet. Selvavslering er nedvendig for & knytte og opprettholde
(svake) relasjonelle band med fremmede personer.

Mar wvi interagerer i digitale medier har vi tilgang til fa elementer av vare
kommunikasjonspartneres sosiale identiteter. Formalet med bruk av ulike
medierte kommunikasjonsteknologier har veaert, helt fra de ferste skriftene, a
kunne utveksle informasjon mellom mennesker uten & vaere fysisk til stede. Sosiale
medier ekspanderer mulighetene for instant og ikke-fysisk kommunikasjon uten
begrensinger knyttet til tid eller rom. Sosiale medier gjer det ogsa mulig a
kommunisere med mange samtidig, samt 3 ha en personlig konversasjon i full
offentlighet.

L e L T L e T T e T T B L B L e Lol 1 oL e P
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OM MEG

Bernard Enjolras

Faorsningsleder ved
Institutt for
samfunnsforskning,
far, franskmann i




Roller: Hvordan du fremstar..

| P htetesrergepssen k.. SR O omc o o : ;
. Fikk sparken da han kalte jobben for
Psykolog diskuterte calehuseb

0
ove rg re ps s a ke n pa Face bo 0 k En 28-Aring mistet jobben sin hos Volvo i Sverige etter at han kommenterte jobben sin pa Facehook.

ELVERUM/OSLO (Aftenposten.no): Jannike Willoch sier hun angrer pa innleggene, som hun slettet
raskt.

NICOLAI HEYERDAHL PER ANNAR HOLM Oppdatert 120111 K. 13:27 Publizert 12.01.11 k. 16:22

Les ogsd: Dﬂﬁ @ (i Tips envenn
Lals & st
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u Filmet selv overgrepene
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e
B TLF 0228 § SMSIMMIS: 2286 facebook B N—
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Mekonalten P
Facebook hjglper deg med A bl b gt TS

1 dele med mennesként v L

FAKTA: Overgrepssaken i Aldal:

Paykalog og overlege Jannike Willach, som var oppnevnt som sakkyndig | den

omfattends overgrepssaken | Nord-Dsterdalen. oppga detaler am sakeni en n Tre menn og to finner er fitat for grove overgrep mot 14 1

2pen diskusion med et knippe andre Facebook-medlemmer o mindrearige saskenpari Adal e

o ; y " v Piiftaleenken sifer det ene saskenparats mor og i L

w.:'glunch hadfd‘e da sam appcray & kantlegge il helseskader bamafia Abdaler  ~ o it andte sasHenpanes forelde 00 &0 o R
Hfort som folge av quergrepens

P L P u Tiltalen omfatier blant annet volotel, incest og

w Les ogsd: Krevde 200,000 kroner - Sk ingen tin flmingfotogratering av d seksuelle overgrepene.

u [ialge ffialen pagikk overgrepene ra hasten 200311

hartnn AT Darma uar mallam eabe nn allnos A da

28.09.2011




T

MEP-BRAK: Rita Ormbostad oppdaterte sin Facebookstatus da Stella Mwangi vant Melodi Grand Prix. Det har skapt rabalder. Foto: Aure kemmune /
Krister Sarba, \G.

Publisert 16.02.11- 15:55, endret 16.02.11 - 17:22 (VG NETT) = —

Siste 3 saker
wwet| 0 [ 0| [Qawen iz & 0| et [B

(VG Nett) Gi meg samer, ishjorner og moskuser i MGP, skrev
varaordforer Rita Qrmbostad (H) etter Stellas seier. Det har satt

The BlackSheeps anker - gnsker
sakskostnadene dekket
(VG Nett) Advokat Kjell Heggvold mener Agnete

| FORe L | Sl S S MGG T, Sy e R

Fa konsekvensar for varaordfarar

Rita Ormbostad

Fata: Eirlk Haukenes/NRK

Facebook-ytringar frd varaordfgrar Rita Ormbostad i Aure har skapt reaksjonar,
men far truleg fa konsekvensar for lokalpolitikaren.

TREDAL TORKJELL ~ SVEIN SMERDAL
sveinsmardal @nrkine

Publizert 17.02,2011 08:456

A0 Kommentarer m 28| | ¥Tweet

- Veldig naivt gjort, eg burde ha tenkt meg om. Dette er ein fell somegi  Les
alle fall ikkje gjer ein gong til, seier Rita Ormbostad.

Del/tips [B] Skriv ut

- Jeg angrer pi alt
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About PRSA | Newsroom

Your Public Relationz and Communications Community

Learning Intelligence
THE PUBLIC RELATIONS

STRATEGIST

The Public Relations Strategist — Current Issue | The Public Relations Strategist — Summer 2010 Issue

Handling a Fake Twitter Account: @BPGlobalPR Leaves Lasting

Impression on Crisis Communications
By Nathan Schock 1 Comment £ SHRRE oM 00 &

riRecommend [ 29 people recommend this.

August 23, 2010

AL 3:07 p.m. on May 19 — 29 days after the start of the Guif oil crisis —
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HOME | THIS WEEK'SISSUE | MOBILE APP EVENTS | WEBCASTS | BRANDED COb

AGENCY NEWS | MEDIAWORKS | DIGITAL | GLOBAL NEWS | HISPANIC MARKETING | BLOGS & COLUMNISTS | CMO STRATEGY | DAT!

Consumers vote.

Sales increase.

IT'S YOUR TURN TO WIN

2011 WINNERS

Viewpoint: U.S. Military Abuses Social

Media

Industry Should Disavow and Offer to Do & Right

By: Jonathan Salem Baskin  Published: May 11, 2011 share | [ email | gl print | [ ==

Jonathan
Salem Baskin

British newspapers reported in mid-March that the American military plans to
manipulate social-media sites by flooding them with fake identities and
propaganda intended to counter Islamic extremism. They've been working on it for
a while. General David Petraeus told Congress last yvear that such activities were
intended to ".__ensure that credible voices in the region are heard.” ¥ou can read
about it here.

You should care, as a marketing leader. and as a citizen.
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pa Minerva!
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ABOMMEMENT MYHETSEREY KATECORIER MINERVA | IE=C4
NORGE
Sosiale medier er personlige
A Cecilie Staude - 260 august, 2011 2 kommentarer
Ed Liker <10 2 Tweet 18 &y Skeiv ut utskriftswvennlig side

VALGHOMMENTAR: Noen partier bruker sosiale medier kun som ny utkanal, med stor grad
av enveiskommunikasjon, ofte med innhold som oppfattes som ren promotering av egne
saker.

Frem mot valget vil Cecilie Staude, Thor Bjame Bore og Tom 5. Therkildsen kommentere
valglkampen her hos Minena.

Politisk valgkamp er i endring. Flere og flere politikere posisjonerer seg pa Facebook, Youtube,
Twitter og blogg. Det er ensket om & komme “tettere pa” velgeme som ofte er motivet for at politisk
kommunikasjon i sosiale medier na har klitt strategisk viktig for mange av partiense. Og det tror jeg er
lurt.

Ferske forskningstall fra boken "Det politiske L andskap™({Bernt Aardal red.) bekrefter at forholdet
mellom mebkilisering og overbevisning klant velgerne er i endring. Selv om andelen av velgere som
vandrer mellom partiene for farste gang siden 1385 er pa vei nedover, hevder valgforskeren at
halvparten av velgerme er usikre pa hva de skal stemme — og om de skal stemme | det hele tatt.
Sa=rlig gjelder dette de unge, som ofte omtales som politisk uengasjerte, og i mindre grad
identifiserer seg med partier enn eldre velgere.




Dele opp sin online-aktivitet:

* Bgr ha et mangfold i sine sosiale nettverk

* Bgr man skille mellom sitt personlige liv og det
profesjonelle livet

 ”Det d ha flere og overlappende nettverk er
bedre enn d ha ett stort samlet nettverk,”

28.09.2011 W X 0



http://cosmiclog.msnbc.msn.com/archive/2009/07/23/2007019.aspx

Tusen takk for meg!

Cecilie Staude, hgyskolelektor
Institutt for markedsfering
Handelshgyskolen Bl

Mob: + 47 46410190

Mail: cecilie.staude@bi.no

Blogg: http://ceciliestaude.no
Twitter:http://twitter.com/ceciliestaude

¥
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